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Concepto

Necesitábamos un nuevo símbolo que nos represente. Una forma de difundir 
todos los aspectos de nuestra encantadora cultura. Revalorizar el patrimonio y 
consolidarnos con mayor presencia en el mundo. Una estrategia de desarrollo 
que revele la riqueza que hace única a nuestra gente: noble, cálida, auténtica, 
alegre, creativa y solidaria.

Gualeguaychú, tierra rica en luchas, historias y conquistas. pueblo de puertas 
abiertas que crece sostenidamente y se construye afianzando el futuro con el 
esfuerzo cotidiano. Cuna de poetas, actores, músicos, bailarines, periodistas,
ensayistas... Irradia tradición, música e inventiva.

Una ciudad de todos, nuestra, tuya, mía. Un abrazo de río y sol que emprende 
nuevos desafíos día tras día, que inspira e invita a vivir todas las estaciones, 
todos las instancias de la vida.

Finalidad y personalidad 
de la marca



GUALEGUAYCHÚ

Apostando a una economía comunicacional se trabajó sobre 
la elección de una tipografía legible, lúdica y atemporal, en 
donde sólo se reconozca la marca sin necesidad de otro 
soporte gráfico que limite su aplicación.

La familia elegida fue Amsi Pro, en su versión Narrow Ultra, 
modificando su trazado para que mayúsculas y minúsculas 
tengan una misma altura de caja.

Como recurso gráfico, se destaca un corte de línea ondulan-
te que integra a su aspecto cierta reminiscencia paisajística 
de río.
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Esquema de construcción
Elección tipográfica

Carcterísticas gráficas

Los cambios en la comunicación actual exigen forma-
tos más flexibles que se puedan adaptar a los distintos 
soportes visuales, por ello se optó por un privilegiar un 
diseño más simple, marcando una  identidad  sólida y 
orgánica.



Los colores que representan a Gualeguaychú y su gente  
conforman una paleta vibrante, alegre y diversa. Como la 
naturaleza en todas sus estaciones, como sus fiestas 
populares, como la diversidad de su gente.

Esquema de construcción
Inspiración colores

Carcterísticas gráficas



Marca gráfica
Versión principal



Marca gráfica
Versión secundaria



Marca gráfica

Pantone 2012 C
RGB #f7941d

Cyan 0
Magenta 50 
Amarillo 100

Pantone 2069 C
RGB #a23e97

Cyan 40
Magenta 90
Amarillo 0

Pantone 2271 C
RGB #38b549

Cyan 75
Magenta 0 
Amarillo 100

Pantone 166 C
RGB #f15e21

Cyan 0
Magenta 75
Amarillo 100

Pantone 7677 C
RGB #6e53a3

Cyan 67
Magenta 78
Amarillo 0

Pantone 360 C
RGB #65bc45

Cyan 64
Magenta 0 
Amarillo 100

Pantone 7417 C
RGB #ef4632

Cyan 0
Magenta 88
Amarillo 88

Pantone 2130 C
RGB #507cbe

Cyan 72
Magenta 48
Amarillo 0

Pantone 2292 C
RGB #9fcc3a

Cyan 43
Magenta 0
Amarillo 100

Pantone 7635 C
RGB #d61c59

Cyan 12
Magenta 100
Amarillo 53

Pantone 2171 C
RGB #42a5dc

Cyan 67
Magenta 20 
Amarillo 0

Pantone 7408 C
RGB #fdb812

Cyan 0
Magenta 30 
Amarillo 100

Código de color



Marca gráfica

Versión principal
Proporciones | reducciones mínimas

30 mm

3,8 mm



Marca gráfica

Versión secundaria
Proporciones | reducciones mínimas

17,5 mm

15 mm



30 mm

3,8 mm

Marca gráfica
Versión principal
Monocromo



Marca gráfica

17,5 mm

15 mm

Marca gráfica

Versión secundaria
Monocromo



Marca gráfica

Aplicación
Uso de fondos plenos



Marca gráfica

Aplicación | Uso de texturas 
Superposición sobre fondos complejos

Casos especiales
Uso de texturas simples: el trazo ancho
de la tipoografía del logotipo, permite
ser utilizada con rellenos de textura simple
(fotográficos o vectoriales). Siempre y cuando
no se vea comprometida la legibilidad.

Cuando estas texturas sean utilizadas como
fondo, se utilizará la versión monocromática.



Marca gráfica

Aplicación
Usos no permitidos

No está permitido:
Expandir, contraer, rotar, dividir o cualquier
otra distorsión de las proporciones originales.

El uso de efectos como sombras paralelas,
siluetas y/o degradados.

La superposición sobre cualquier fondo que
dificulte la lectura. En tal caso, se recomienda
utilizar la versión monocromática.



Marca gráfica
Ejemplos de aplicación
Merchandising



Marca gráfica
Ejemplos de aplicación
Gráfica impresa




